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CCTV6-高品质电影内容的传播平台 

高品质电影的放映者，高品质电影节目的生产者，电影信息的权威传播者 

中国电影市场一直在进行着破纪录式的发展，无论是国内市场还是国际市场，

都在不断被中国电影市场刷新着纪录，中国消费者用这样的方式表达着他们日益

高涨的电影热情和电影消费需求。作为专业的电影频道，CCTV6坚持利用自身专

业优势为日益壮大的电影观众奉上优质的电影内容，成为电影观众重要的观影与

电影资讯获取平台。 

 

品质生活带动文娱消费及需求升级，中国电影市场迎来巨大发展契机 

电影市场的“破纪录”：2018 年上半年表现优异 

今年上半年，“破纪录”重新成为中国电影市场的关键词。 

无论是票房突破百亿、两百亿、三百亿的用时天数，还是元旦、春节、清明、

端午四个档期收获的票房数据，均创造了内地市场新纪录；而 2018年第一季度，

中国电影更是创造了 200亿元的票房，超过北美同期票房，创下了全球单一国家

季度票房最高纪录，首次成为世界第一；大年初一的全国观影“盛况”也刷新了

全球单一市场单日票房纪录、全球单市场单日观影人次纪录。 

电影票房在经过几年的缓幅增长之后，2018 年上半年的电影票房延续 2017

年的市场热度，给出让人欣喜的票房数据，票房和观影人次双增长（截至 2018

年 6月 30日，上半年中国电影票房为 320.31 亿元，同比增长 17.82%;总人次为

9.01亿，同比增长 15.34%）。当然，光鲜的数据之后我们可以看到的是中国消费

者日益增强的精神消费需求及日益膨胀的电影热情。 
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电影消费需求的膨胀：消费的多元与消费的下沉 

（1）电影需求的多元化：大城市的市场成熟 

2018 暑期档出现的霸屏与撤档现象显现出电影观众的品味选择，电影还想

延续以往依靠大制作、大卡司等元素来收获观众和票房已无法实现，口碑效应成

为电影热映和霸屏的首要影响因素，中国电影市场似乎开始走出有票房、无口碑

的市场窘境，这与电影观众的观影品味提升、影片审美提升密切相连。电影观众

的成熟也让我们看到了中国电影观众对电影的多元化需求。 

（2）电影需求的全民化：下线城市的市场增长 

在一二线城市电影市场开始趋于饱和的同时，低线城市的电影消费需求开始

崛起，随之而来的则是电影渠道和观影习惯在各层级城市的全面渗透，电影则越

来越成为真正的全民娱乐，成为大众最基本的休闲娱乐方式。将会同大城市的电

影发展趋势相同，下线城市的电影需求也将会经历相同的市场成熟阶段，消费者

在经历了影院观影的视听享受之后，将必然带来的是对电影本身的关注、电影市

场及信息的需求，高品质的电影内容将会成为重要的需求点，而高品质电影内容

的提供平台也将会受到日益增强的关注。 

观影渠道的扩展：多屏观影的成熟 

全民日益高涨的电影消费需求、互联网的快速发展，以及数字电视的全面覆

盖，使得消费者的观影已经不只是局限于影院观影，通过其他方式看电影已然成

为人们满足自身观影需求的重要选择。2017 年 9 月，尼尔森网联针对城市居民

的媒介接触行为调查研究显示，有 96.9%的人过去一年通过各种渠道收看过电影，

在人们经常收看的视频节目类型中，电影仅次于电视剧和综艺节目，排名第三。 

在观影渠道的选择上，电影院作为观看电影的专门场所，依然是人们观看电

影的首选，而电视则成为人们除影院外选择最多的媒体渠道，影院观影满足人们

的视听体验，电视观影满足人们的自由舒适需要。 

图 1：过去一年观看电影的渠道 
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数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

 

电影频道的高品质内容使其成为电视观影的首选频道 

CCTV6 是人们电视观影的首选频道 

CCTV6 是中国大陆唯一的国家级专业电影频道，人口覆盖规模超过 10 亿，

年平均收视率和市场占有率在全国卫视频道中名列前茅，是大多数城市居民观看

电影的首选电视频道。尼尔森网联调研数据显示，过去一年有 66.8%的电视观影

人群通过 CCTV6收看过电影，其比例远高于通过其他电视频道收看的人群比例。 

图 2：过去一年观众收看电影的主要电视频道 

 

数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

优质影片播放：满足影迷的品质与多元化需求 

电影频道丰富的影片资源和对新电影的及时上新让其受到影迷们的青睐。每

天十一部影片的排片量真正满足了观众时时看电影的需求，可以让观众随时打开

电视看电影，中外影片和各类动画片、美术片、科教片、纪录片、专题片等多样

化影片类型的播出，更是很好的契合了现在电影观众内容多元化的观影诉求。 

作为唯一国家级的电视电影频道，电影频道对正版电影资源的拥有又是其他

频道或平台所无法比拟的，在电影观众追求高品质视听体验的今天，电影频道可

以为大家奉上绝对高品质的影片。 
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图 3：受众对于 CCTV6频道内容的感受 

 

数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

 

优质电影节目：电影的深度解读与资讯获取 

随着中国观影市场越来越成熟，电影观众也正在变得越来越专业，这种专业

性体现在对影片的选择上，同时也体现在对获取专业、深度影片及电影市场相关

信息的追求上。 

CCTV6 作为专业的以电影为主要播出内容的电视频道，开播了众多电影相关

的评论节目和专题节目，对电影及其相关的市场、人物资讯进行实时报道，对电

影及其相关背景与专业内容进行评论解读。尼尔森网联调研数据显示，有 91%的

受众给以了 CCTV6 节目内容以正面评价，其中有 43.2%的受众表示“CCTV6 节目

内容品质好”、42.4%的受众表示“节目类型丰富”、35.9%%的受众表示“CCTV6

的电影相关报道权威专业”、29.7%的受众表示“评论节目专业有深度”，电影频

道在节目的权威、专业、深度方面得到了受众的广泛认可。  

图 4：受众对于 CCTV6节目内容的感受 

 

数据来源：尼尔森网联，2017 年中国城市居民媒介接触行为研究 
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每年众多的电影相关活动和颁奖典礼通常会吸引众多影迷的关注，作为唯一

的国家级专业化电影频道媒体，电影频道成为这些相关活动或颁奖典礼的主要专

业播映渠道。2017 年尼尔森网联的调研数据显示，在电影频道受众关注重大电

影活动的主要渠道中，87.6%的受众依然主要通过电视进行观看，超过互联网

（72.7%）和移动互联网（37.8%）的选择比例，电影频道所播出的大型电影活动

或颁奖典礼也都获得了观众的较高关注。电视媒体依靠其他媒体无法比拟的专业

和权威优势，依然成为资深影迷、电影观众收看大型电影电视节等活动的主要渠

道。 

图 5：电影频道观众收看电影相关活动的渠道 

 

数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

 

 

电影频道拥有乐享生活的高品质受众 

锁定社会核心消费群体，消费多元化、消费力旺盛 

尼尔森网联调研显示，电影频道受众中有 81.4%的人群为 25-44 岁中青年人

群，他们属于社会中坚人群，社会发展的主要力量，经济消费活跃度最高，是多

数行业产品的主要目标人群。而且电影频道受众相对于影院观影人群在高收入、

高学历、高职位人群方面占比更高，其更具有社会影响力和经济消费力。 

图 6：电影频道受众年龄构成 
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数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

 

图 7：电影频道受众基本属性特征 

 

数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

 

从家庭结构来看，83.5%的电影频道受众处于已婚状态，68.3%的受众属于两

代家庭，62%的受众拥有 0-12岁小孩，家庭消费特性在这些人群中表现突出，较

多的受众处于孩子抚养阶段使其较好的触达儿童用品的目标受众，从而为品牌带

来目标人群的精准传播，老中幼多代人群的消费需求又为电影频道受众的消费带

来多元化特点。 

图 8：电影频道受众各年龄段孩子拥有情况 

 

数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

 

图 9：电影频道受众产品预购比例 
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数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

注重品质与前卫，享受精神娱乐性消费 

调研显示，电影频道受众注重对于品牌的选择，往往知名品牌更受他们的青

睐，这使得广告传播信息将会对他们产生更强的作用力。同时他们也是当下社会

中的品质消费人群，愿意支付更高的花费换取更高品质的产品和服务。 

图 10：电影频道受众消费态度 

 
数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

电影频道受众对精神娱乐性消费的需求度更高，他们对有助于个人内在提升

和外在提升的活动均有相对较强的需求，从观看演出到旅行都更多的进入他们的

日常生活。 

图 11：电影频道受众关注的产品/服务需求占比 

 

数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 
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二次传播影响力强，实现口碑效应 

在人群的二次传播能力方面，电影频道受众是积极的信息分享者，在周边人

群中具有一定的影响力，会经常性的与他人讨论自己最近看到的产品或服务，会

向他人推荐自己喜欢的新品。广告信息在他们身上很可能引起二次传递效果，从

而实现广告传播效果的扩大，有力提高广告宣传效率。 

图 12：电影频道受众传播影响能力 

 
数据来源：尼尔森网联，2017年中国城市居民媒介接触行为研究 

 

伴随着中国电影市场壮大与成熟的是全民电影消费的普及，从大城市的市场

成熟到低线城市的市场增长，中国电影市场还有很大的发展空间，从影片需求到

电影的资讯及内容需求。CCTV6切中中国消费者这一文娱消费需求，丰富专业的

电影内容将会为中国消费者带来更好的客厅观影享受。 


